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- Kioskfrau mit Herz und Seele

Isabella Deubelbeiss versorgt ihre Kundschaft mit kleinen Alltagsfreuden wie Schoko-
riegeln oder eisgekihlten Sommergetranken. Dass sie und alle ihre Kolleginnen und

Kollegen der k kiosk Shops auch leere PET-Getrankeflaschen zurlcknehmen, ist aber
noch weitgehend unbekannt.
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Erfolgreiches Botschafterin mit Biss Bike Jersey von
PET-Recycling-Logo Zimtstern zu gewinnen!
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KOMMENTAR -

Jean-Claude Wiirmli
Geschaftsfiihrer
PET-Recycling Schweiz

Zuerst, geschatzte Leserinnen und Leser, m&chte ich mich
in eigener Sache an Sie wenden: René Herzog hat in den
letzten 24 Jahren als Geschaftsflhrer, zusammen mit den
Mitarbeitenden von PET-Recycling Schweiz, nicht nur
das Recycling von PET-Getrankeflaschen vorangetrieben,
sondern auch Pionierarbeit fir die ganze Schweizer Re-
cyclingbranche geleistet. Seit Juni ist er nun pensioniert.
Als sein Nachfolger bedanke ich mich im Namen des
Teams ganz herzlich fiir seine grossartige Arbeit!

Ich werde den erfolgreich eingeschlagenen Weg von
René Herzog fortsetzen. Dabei kann ich auf meine Uber
10-jahrige Erfahrung bei PET-Recycling Schweiz zurtick-
greifen und mich vor allem auf die Unterstitzung von
erfahrenen und vielseitig kompetenten Mitarbeitenden
verlassen.

Zurzeit beschaftigt uns unter anderem die Unsicherheit
der Konsumenten bei der Unterscheidung der verschie-
denen Plastikverpackungen. Weil der Fremdstoffanteil
weiter angestiegen ist, haben wir zusammen mit den
Detailhandlern diverse Massnahmen ergriffen. Wir sind
zuversichtlich, dass wir dank der breiten Unterstlitzung
das Problem bald entscharfen kénnen.

Eine weitere Herausforderung zeigt sich beim wachsen-
den Unterwegskonsum: PET-Getrankeflaschen, aus de-
nen auf dem Weg zur Arbeit oder in der Freizeit getrun-

KONTAKT -

PET-Recycling Schweiz

Naglerwiesenstrasse 4, 8049 Zurich, Telefon 044 344 10 80, Fax 044 344 10 99

E-Mail info@prs.ch, Website www.petrecycling.ch, www.facebook.com/proudpetrecyclers
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Gemeinsam
die Weichen fur die
Zukunft stellen

ken wird, landen zu oft im gewdhnlichen Abfallkibel
und gehen dadurch fir das Recycling verloren. Eines
unserer wichtigsten Ziele ist es, die Entsorgung in
diesem Bereich noch bequemer und einfacher zu ma-
chen — ohne dabei die Kosten und die Qualitat der ge-
sammelten Ware aus den Augen zu verlieren. Es freut
uns, dass wir dafir einen weiteren idealen Partner ge-
funden haben: Die Valora-Gruppe mit dem grossten
Schweizer Kiosknetz unterstitzt uns bei der Erhéhung
der Convenience. Alle ihre 920 k kiosk-Shops nehmen
seit Mdrz 2014 leere PET-Getrankeflaschen entgegen.

Diese beiden Beispiele zeigen exemplarisch, wie viele
Vorteile sich durch die Zusammenarbeit mit anderen
Organisationen und Unternehmen ergeben: Wir kénnen
gegenseitig von den jeweiligen Starken profitieren,
Synergien nutzen und Know-how austauschen. Deshalb
haben wir uns vorgenommen, die Zusammenarbeit und
den Austausch mit den Mitgliedern von PET-Recycling
Schweiz, anderen Recyclingorganisationen, den Be-
horden, der Politik und nicht zuletzt mit den freiwilligen
und verpflichteten Sammelstellenbetreibern zu intensi-
vieren, um fur die immer komplexer werdenden Heraus-
forderungen im Umweltbereich gewappnet zu sein.

RECYCLED

Papier aus
Recyclingmaterial
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Recyceln auch Sie.

Gemeinsam Ressourcen schonen -
fir die Generation von morgen.
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PET-Gatrinkellaschen

In den Migros-Filialen kénnen alle Arten von Plastikflaschen abgegeben werden.

Migros — Vorreiterin beim Recycling

PET-Recycling heisst Ressourcen schonen. Die Migros hat sich von Anfang an
dafir eingesetzt, wie Christine Wiederkehr-Luther, Leiterin Okologie beim

Migros-Genossenschafts-Bund, erklart.

PETflash: Die Migros ist Griindungsmit-
glied von PET-Recycling Schweiz. Nachstes
Jahr feiert der Verein sein 25-Jahr-Jubila-
um. Warum hat sich die Migros damals
engagiert?

Christine Wiederkehr-Luther: Die Migros
wollte auch im Umweltbereich Verantwor-
tung Ubernehmen. Flr sie war bereits
Ende der 80er-Jahre klar, dass die wenigen
Ressourcen in der Schweiz geschont wer-
den mussen. Recycling ist der richtige
Weg. Aus alten Flaschen sollen neue ent-
stehen.

Die Migros sammelt pro Jahr knapp 9300
Tonnen PET. Ist das Potenzial ausgesch6pft?
Noch nicht. Wichtig ist, dass die Kundin-
nen und Kunden die PET-Getrankeflaschen
in unsere Filialen zurtickbringen. Ein hohes
Potenzial besteht sicher bei den anderen
Plastikflaschen.

Seit Ende 2013 werden in samtlichen Mi-
gros-Filialen auch andere Plastikflaschen,
darunter Shampoo- und Reinigungsmit-
telflaschen, gesammelt. Wie haben die
Kunden darauf reagiert?

Das neue Angebot der erweiterten Plastik-
flaschenriicknahme wurde von den Kun-
den sehr positiv aufgenommen. Das sieht
man an den Kommentaren auf unseren
Social-Media-Plattformen. Auch die Zah-

Christine Wiederkehr-Luther, Leiterin Okologie
beim Migros-Genossenschafts-Bund.

len zeigen, dass die erweiterte Plastikfla-
schensammlung in den Filialen gut an-
kommt. Die gesammelte Menge fir
Milch- und Plastikflaschen konnte seit der
Einfuhrung um 9 Prozent gesteigert wer-
den. FUr 2014 erwarten wir eine weitere
Steigerung.

UBRIGENS ..

Auch bei Coop plant man neben der
bestehenden PE-Milchflaschensammlung
die Einfihrung einer generellen Plastik-
flaschensammlung. Gemadss Informa-
tionen von Coop befindet diese sich noch
im Aufbau. Nahere Informationen

dazu folgen im nachsten PETflash.

Erfolgreiches
PHET-Recycling-Logo

¥ Das Logo von PET-Recycling Schweiz ist
das bekannteste Umweltsignet in der
Schweiz. Mit ihm wird am starksten Um-
weltfreundlichkeit assoziiert. Das zeigt die
neue reprasentative Studie des Marktfor-
schungsinstituts  GfK im Auftrag von
PET-Recycling Schweiz. Drei Viertel der Be-
fragten gaben an, dass sie das PET-Recyc-
ling-Logo gut oder sehr gut kennen. Sie
verwiesen die Logos von Coop Naturaplan,
Max Havelaar und Bio Suisse auf die Platze
zwei bis vier.

Recycling muss prominent platziert sein
Die Studie ergab zudem, dass Grosse und
Erkennbarkeit des Logos entscheidend
sind. Fur die Befragten ist es wichtig, dass
Getrankeverpackungen rezyklierbar sind.
Deshalb wahlen sie diejenige Getrankefla-
sche aus, auf der das Recycling-Logo gut
erkennbar ist.

Das Pfeildreieck

Oft ist auf Kunststoffprodukten ein Pfeil-
dreieck mit einer Zahl abgedruckt. 1 steht
flr PET. Nur sagt dieses Logo nichts Uber die
Rezyklierbarkeit aus. Darum: Nur Getranke-
flaschen mit dem Logo von PET-Recycling
Schweiz (rechts) gehéren in den Sammelbe-
halter.

Den Befragten wurden als Test drei Bilder von
PET-Getrankeflaschen vorgelegt. Bloss auf einer
Flaschenetikette war das PET-Recycling-Logo gut

erkennbar. 70 Prozent der Personen wiirden die
Flasche mit dem deutlich sichtbaren Logo kaufen.

PETflash 55 — Juni 2014 — www.petrecycling.ch



PET-AKTUELL -

Schlanke, effiziente Losungen

sind gefragt

Auf den 1. Juni hat Jean-Claude Wirmli die Geschaftsfihrung von PET-Recycling Schweiz
von seinem Vorgadnger René Herzog Gbernommen. In vielen Bereichen erwartet er in den
nachsten Jahren wichtige Weichenstellungen, wie er im Interview erklart.

PETflash: Herr Wiirmli, wo steht die Orga-
nisation PET-Recycling Schweiz heute?
Jean-Claude Wiurmli: Nach 24 Jahren ist
PET-Recycling Schweiz bestens aufgestellt
und hervorragend positioniert. Wir verfu-
gen Uber ein starkes Fundament, auf dem
ich mit unseren Mitarbeitenden, Mitglie-
dern und Partnern aufbauen kann. Jetzt
geht es darum, unsere Organisation weiter
zu verbessern und fur die Zukunft vorzu-
bereiten.

Welche Ziele stehen zuoberst auf lhrer
Liste?

Zuerst ist es ein pragmatisches Ziel: Wir
muUssen unsere Finanzierung sicherstellen.
Es mag auf den ersten Blick ein Wider-
spruch sein, aber da jedes gesammelte
und letztlich verarbeitete Kilo PET mehr
Aufwand verursacht, als es Ertrag bringt,
muss die Differenz mit dem vorgezogenen
Recyclingbeitrag ausgeglichen werden.
Deshalb werden wir per 1. Januar 2015 bei
den PET-Getrdnkeflaschen bis und mit
0.5-Liter den vorgezogenen Recycling-
beitrag (VRB) leicht anheben mussen. Mit
einem hoheren vRB auf den kleinen Fla-
schen, die die grossten Kosten verursachen,
lasst sich die heutige Finanzierungslicke
wieder schliessen, die immer grésser wer-
denden Aufgaben meistern und die Ver-
wertungsquote weiter steigern. Zweitens
mussen wir die Weichen fur die nachsten
Jahre stellen und uns fir mogliche neue
Materialien vorbereiten, wie zum Beispiel
andere Plastikflaschen oder Polyethy-
len(PE)-Folien. Und drittens steht der Aus-
bau von Logistik und Infrastruktur an, zum
Beispiel in den Sortierzentren in Bern und
Frauenfeld.

Welche grossen Schritte erwarten Sie in

den nachsten Jahren?

Wir missen in Zukunft den gesamten Um-
weltbereich viel umfassender anschauen
und Planungssicherheit fur die ver- und
entsorgenden Industrien sicherstellen. Die
reine Mengenbetrachtung eines zu rezyk-
lierenden Stoffes ist vollig verkehrt, denn
sie sagt zunachst nichts Uber die Be- oder
Entlastung der Umwelt aus. Die Produkte-
verantwortung — wie sie heute bei der
PET-Getrankeflasche gelebt wird — entfal-
tet ihre Wirkung durch Rickkoppelung auf
die Ausgestaltung umweltfreundlicher und
recyclingfahiger Verpackungen und Wa-
ren. Das Resultat: eine brillante Okobilanz.
Die Materialwahl, die reduzierte Material-
intensitat (Gewicht), die recyclingfreund-
liche Ausgestaltung und der Einsatz
von Rezyklaten/Sekundarrohstoffen leisten
entscheidende Beitrage zur verbesserten
Ressourceneffizienz und zur Verringerung
der Umweltbelastung. Zuletzt soll auf dem
vorhandenen hochentwickelten Funda-
ment bestehender Recyclinglésungen auf-
gebaut und Synergien optimal genutzt
werden, was letztlich zu schlanken, effi-
zienten Lésungen fuhrt.

Welche Entwicklung erwarten Sie beim
PET selbst?

Ich bin Uberzeugt, dass wir schon in ein
paar Jahren massgebliche Weiterentwick-
lungen von PET in unseren Handen halten
werden. Die Forschung ist weit fortge-
schritten, zum Beispiel um den Anteil von
Erdol durch Materialien aus Pflanzen zu
ersetzen. Alternativprodukte fir PET ste-
hen sozusagen bereits in den Startldchern.

Konnte es sein, dass es in ein paar Jahren
nur noch eine Sammelorganisation geben
wird?

Nein, das denke ich nicht. Jede Organisati-
on verfugt Uber ihre Starken. Wichtig ist

5

Bereit fiir die Zukunft: Jean-Claude Wiirmli.

Bereits seit 2001 steht Jean-Claude Wurmli
(46) als Leiter Marketing und stv. Geschafts-
fuhrer bei PET-Recycling Schweiz im Einsatz.
Davor war er im Marketing und Verkauf

in Unternehmen in der Musik- und Mode-
industrie tatig. Jean-Claude Warmli ist
verheiratet und hat einen 11-jdhrigen Sohn.
In seiner Freizeit ist er mit seiner Familie oft
in den Bergen anzutreffen oder beim Reisen
Uberall auf der Welt.
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es, dass man diese miteinander verbindet
und Synergien nutzt. Diesbezliglich ist
PET-Recycling Schweiz gut positioniert, so-
dass wir auch fur weitere Aufgaben oder
Moglichkeiten bereit sind. Ich sehe uns zu-
nehmend als Drehscheibe, die sich dank
der guten Organisation um verschiedene
Materialien kimmern kann.

Dann wird es in ein paar Jahren gar kein
PET mehr geben?

Das wird sicher noch dauern, aber die Ma-
terialien werden sich sicher veréandern, um
sowohl 6kologisch als auch 6konomisch
Verbesserungen zu erreichen. Gerade der
wirtschaftliche Aspekt darf nicht ausser
Acht gelassen werden. Auf unsere Initiati-
ve hin sind wir seit einigen Jahren im regel-
massigen Kontakt mit Sammelorganisatio-
nen, Herstellern und Markeninhabern aus
ganz Europa, um genau solche Fragen zu
erortern.

Welchen Wunsch haben Sie als neuer Ge-
schaftsfihrer von PET-Recycling Schweiz?
Ganz viele, meine Liste ist lang. Aber ganz
allgemein wiinsche ich mir, dass wir unse-
re Entscheide mehr im Hinblick auf die Zu-
kunft fallen, als nur die Gegenwart im
Auge zu haben. Gerade in unserem Be-
reich mit Umweltschutz und Ressourcen-
management wird das immer wichtiger.
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«Immer einen Schritt

voraus sein»

Nach 24 Jahren beginnt flir den bisherigen PET-Recycling-
Schweiz-Geschaftsfiihrer René Herzog ein neuer Lebens-
abschnitt. Wie er im Gesprach verrat, warten bereits neue

|deen und Projekte.

PETflash: Herr Herzog, nach 24 Jahren ge-
ben Sie PET-Recycling Schweiz in die Han-
de lhres Nachfolgers. Was bedeutet fiir Sie
dieser Moment?

René Herzog: Natlrlich habe ich ein la-
chendes und ein weinendes Auge, aber
dramatisch ist fur mich dieser Moment
nicht. Vor einem Jahr war es fast schwieri-
ger, als der Entscheid da war, per 2014
aufzuhoren. Aber jetzt sehe ich das ent-
spannter und kann eher loslassen. Vor al-
lem auch, weil alles gut lduft und ja auch
wieder etwas Neues kommt.

Welches waren riickblickend fiir Sie die
drei wichtigsten Erlebnisse in dieser Zeit?
Sicher einmal der Anfang. Als ich von der
Vetropack kam und die Aufgabe tbernahm,
PET-Recycling Schweiz aufzubauen, schien
niemand an dieses Projekt zu glauben. Ich
wollte es ausprobieren — und es hat ge-
klappt. Aber es braucht immer Mut dazu.
Ein zweiter wichtiger Moment war, als es
zum Durchbruch beim Handel kam. Erst als
akzeptiert wurde, dass die Verkaufer die
PET-Getrankeflaschen zurticknehmen mus-
sen, ist es rasant losgegangen. Und drit-
tens, als der Begriff PET salonfahig wurde.
Wahrend man zuvor einfach von Plastikfla-
schen gesprochen hat, begannen Coca-Co-
la und Unilever ihre Produkte plétzlich mit
dem Etikett PET zu verkaufen — und PET
wurde zu dem Begriff, der er heute ist.

In jedem Ende wartet auch ein Anfang.
Welche Plane oder Projekte haben Sie?
Sehr viele. Einerseits will ich mich meinem
Hobby widmen, dem Wein und Weinhan-
del. Andererseits will ich eine schon langer
bestehende Stiftung reaktivieren, die SSK,
die Schweizerische Stiftung fur Kunst-
stoffreintegration. Ich bleibe also dem Um-
feld treu.

Auf René Herzog warten bereits neue Projekte.

Was geben Sie Ilhrem Nachfolger,
Jean-Claude Wiirmli, mit auf den Weg?

Dass es wichtig ist, an seine eigenen Ideen
zu glauben und sich nicht von links und
rechts beirren zu lassen — und immer einen
Schritt voraus sein, um die Zukunft schon

heute vorauszusehen.
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Gegen Littering —
Kihe steigen
auf die Barrikaden

u Allerdings nicht nur die Kihe, auch die
|G saubere Umwelt (IGSU) und der Schwei-
zerische Bauernverband (SBV) engagieren
sich gegen Littering. Seit Méarz 2013 stel-
len sie in einer gemeinsamen Kampagne
auf Wiesen, Feldern und in Waldern Tafeln
und Plakate auf. Die Kampagne ist sehr er-
folgreich. «Die Kuhtafeln fallen auf. Dort, L

wo sie stehen, gibt es klar weniger Litte- piy B k

ring», sagt Myrtha D&ssegger aus Lenz-  Die Kampagne zeigt Wirkung. Es gab weniger
burg, Bauerin und Vorstand im Aargauer Littering dank Tafeln und Plakaten.
Bauernverband.

lb Like uson
Facebook

User fragen,
«Proud PET Recyclers»
antwortet

Uber 30000 Fans der Facebook-Seite «Proud PET
Recyclers» konnen online Fragen rund um die
Sammlung und das Rezyklieren von PET-Getran-
keflaschen stellen. Und so einfach geht’s: Fan von
«Proud PET Recyclers» werden, Frage posten und
auf Antwort warten, die innert Kirze gepostet
wird. Mehr Informationen dazu unter
www.facebook.com/proudpetrecyclers

Userin Pasci Pascale:

Weshalb soll man Waren, die mit
PP und dem Recyclingdreieck ge-
kennzeichnet sind, nicht im PET

Ziel ist, die Bevolkerung fur das Littering-  gefUhrt. Zudem wird der Schweizerische
problem zu sensibilisieren und zu motivie-  Bauernverband am nationalen Clean-Up-
ren, dem landlichen Raum mehr Sorge zu  Day der IGSU am 12. und 13. September

entsorgen? Fur mich als Unwissende scheint es
dasselbe zu sein.

tragen. Die Kampagne wird 2014 weiter- 2014 mitwirken.

FOTO-WETTBEWERB

Andere Lander, andere Sammelbehélter

Reisegutscheine zu gewinnen!

Wie sehen eigentlich die PET-Sammelstellen beispielsweise in Paris oder auf Kreta
aus? PETflash mochte es genauer wissen und lanciert dazu einen Sommerwettbe-
werb: Schiessen Sie uns in Ihren Sommerferien ein Foto von einer PET-Sammelstelle
oder einem Sammelbehélter fur Kunststoffflaschen (im Ausland werden PET-Flaschen
teils mit anderen Kunststoffflaschen zusammen gesammelt). Es darf auch ein mit der
Handykamera aufgenommenes Selbstportrat (Selfie) zusammen mit dem Sammelbe-
halter sein. Zu gewinnen gibt es 3-mal einen SBB-Reisegutschein von 250 Franken.
Die drei besten Fotos und weitere spannende Fotos werden auf unserer Website und
im PETflash zu sehen sein.

Bitte schicken Sie uns das Foto mit Angabe zum Aufnahmeort und mit lhrer Adresse
wie folgt: per E-Mail an info@prs.ch oder per Post an PET-Recycling Schweiz, Nagler-
wiesenstrasse 4, 8049 Zurich. Einsendeschluss ist der 11. August 2014.

«Proud PET Recyclers»:
Liebe Pasci, das ist eine sehr gute
Frage.

Grundsatzlich ist PP (Polypropy-
len) ein total anderes Plastik als PET. Das heisst,
wir kénnen PP in unseren Anlagen nicht verwer-
ten, denn es hat ganz andere Eigenschaften. Zu-
dem ist das Dreieck kein Zeichen dafur, dass et-
was rezykliert werden kann. Es zeigt «nur», aus
welchem Kunststoff die Verpackung hergestellt
wurde. Nicht jedoch, ob sie rezykliert werden
kann. Grundsatzlich gilt: Ist unser Logo auf der
Flasche abgebildet, gehort die Flasche in unsere
Sammlung. Alles andere nicht. Mehr Details zum
Pfeildreieck findest du auf unserer Webseite
www.petrecycling.ch/de/news/
raetselhaftes-pfeildreieck

Liebe Grisse, PET-Recycling-Team

Viele Waschmittel- und Putzmittelflaschen bestehen aus PP.
Sie konnen ber die separate Plastikflaschensammlung bei
der Migros und bald auch bei Coop entsorgt werden.
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- PET IN KURZE -
.. Sehr praktisch an der App ist, dass
Uber 11900 Sie beim Suchen der nachstgelege-
Besserwisser

Dank der «Recycling Map»-App
wissen Sie mehr als der Durch-
schnittsschweizer. Und zwar, wo Sie
was wann entsorgen kénnen. Etwa
die leeren Glasflaschen, Konserven-
dosen, PET-Getrankeflaschen, aber
auch Textilien, Brillen, Elektrogerdte,
Grlingut, Sperrgut oder viele andere
wiederverwertbare Sammelgter.

nen Sammelstellen direkt auf Google
Maps verlinkt werden. Dort zeigt

die App lhnen den schnellsten Weg
zur Sammelstelle, egal, ob Sie diesen
zu Fuss, mit dem Auto oder mit den
offentlichen Verkehrsmitteln zurlick-
legen mdchten. Schon dber 11000
Personen haben die App herunterge-
laden, die es sowohl fir Apple- wie
auch Androidprodukte gibt.

)

Die «Recycling Map» fasst schweizweit knapp 16000 Sammelstellen fiir 38

unterschiedliche Sammelgiter zusammen.

Nichts als Flaschen
auf dem Rasen?

Niemand wiirde es wagen, die
Spieler der brasilianischen Fussball-
nationalmannschaft als «Flaschen»
zu bezeichnen — und doch gibt es

Griinde, es (ausnahmsweise) zu tun.

Man kénnte es gar auf die Spitze
treiben und pro Spieler von 18
Flaschen sprechen. Nicht wie bisher
nur das Trikot, sondern neu das

gesamte von Nike produzierte Tenue
mit Hosen und Socken der Brasilien-
Cracks besteht pro Mann aus 18
rezyklierten PET-Getrankeflaschen.
Das brasilianische Team hat die WM
zumindest aus Umweltschutzgriin-
den also bereits gewonnen. Wer
ebenfalls im Flaschendress am Ball
bleiben will, kann sich bei www.nike.
com oder in einer Nike-Filiale selbst
weltmeisterlich eindecken.

Sieht gut aus und schont die Umwelt: Das Brasilien-Tenue fiir die WM 2014 besteht aus
rezykliertem PET.

Neue PET- Sammel-
stellen fiirs Tessin

Jeder Tessiner sammelt jahrlich

25 Prozent weniger PET-Getrdnke-
flaschen als der Schweizer Durch-
schnitt. Grund dafiir ist ein Mangel
an PET-Sammelstellen im Tessin.
Seit sechs Monaten lauft nun eine
Informationskampagne, um die Zahl
der Sammelstellen zu erh6hen. In
einer ersten Phase wurden mittel-
grosse Tessiner Firmen, Bauunter-
nehmen und Bergbahnen motiviert,
und einige neue Sammelstel-

Die Wanderer entsorgen ihre PET-Getrankeflaschen nun bei den Bergbahnen Airolo-Pesciiim.

len konnten eingerichtet werden.

So auch bei den Bergbahnen Airolo-
Pesciiim. Der Betreiber Sergio Gianol-
li dazu: «Flr uns ist die PET-Sammel-
stelle ein Service fir die Wanderer in
unserer Region und gleichzeitig auch
Ausdruck von Respekt gegeniiber der
Natur. Sie muss geschitzt werden.»
Die Kampagne im Tessin lauft noch
das ganze Jahr. Auf nationaler Ebene
richtet PET-Recycling Schweiz den Fo-
kus zur Gewinnung von freiwilligen
PET-Sammelstellen auf die Schulen
und Fussballvereine.

Migros Zugerland: Plastik zu Plastik, PET zu PET, die Schweizer Bevolkerung weiss in der
Regel, wo sie was entsorgen muss.

Was weiss und will
der Konsument?

Die Bevoélkerung kennt den
Okologischen Wert des Recyclings.
Dies belegt eine in diesem Jahr vom
Link Institut durchgeflihrte und von
Swiss Recycling in Auftrag
gegebene reprasentative Studie.
Weitere Erkenntnisse sind: Die
Befragten beschaffen sich
grosstenteils die Informationen zum
Recycling entweder vom Recycling-
kalender von Swiss Recycling oder
vom Entsorgungskalender der

Gemeinden. Glas wird am konse-
quentesten entsorgt und fir
Produkte aus Kunststoff wiinschen
sich die Konsumentinnen und
Konsumenten mehr Sammelstellen.
Hier geht die Migros mit gutem
Beispiel voran. Samtliche Filialen
wurden so umger(istet, dass neben
PET-Getrankeflaschen auch andere
Plastikflaschen, darunter Shampoo-
und Reinigungsmittelflaschen,
abgegeben werden kdnnen. Auch bei
Coop plant man die Einflihrung einer
generellen Plastikflaschensammlung.
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Florence Schelling will als Botschafterin vom Clean-Up-Day 2014 auf die Thematik Littering aufmerksam machen.

Botschafterin mit Biss

An Florence Schelling kommt fast nichts und niemand vorbei. Weder auf dem Eis noch in
Stadt und Wald. Die Bronzemedaillen-Gewinnerin von Sotschi ist neu auch Clean-Up-Day-
Botschafterin und sorgt am 12. und 13. September flr olympische Sauberkeit.

¥ An den Moment der Medailleniibergabe
in Sotschi kann sich Florence Schelling noch
bestens erinnern, auch wenn dieser Augen-
blick fur sie kaum in Worte zu fassen ist.
«Es war aufregend, emotional —ich kann es
fast nicht beschreiben», gibt sie fast ein we-
nig verlegen zu. Auf jeden Fall ist die Me-
daille seither ihre treue Begleiterin: «Ich
habe sie immer in der Handtasche mit da-
bei», schmunzelt sie, «aber nur, weil alle sie
immer sehen wollen.» Mit Sotschi waren
es fur die Torhuterin der Damen-Eisho-
ckey-Nationalmannschaft bereits die drit-
ten Olympischen Spiele und jedes Mal
schloss sie mit ihrem Team noch besser ab:
«In Turin waren wir Siebte, in Vancouver
Funfte, in Sotschi nun Dritte.» Sie lacht,
denn wer die Reihe streng mathematisch
weiterfihrt, merkt, dass in Pyeongchang
2018 nur (die) Eins folgen kann. Davon will
Florence Schelling heute noch nichts wis-

sen: «Die Teilnahme ist zwar ein Ziel, aber
bis dahin muss ich mich sehr anstrengen,
die Konkurrenz schlaft nicht.» Rund finf
begabte Torhiterinnen befédnden sich be-
reits in den Startldchern, bestétigt sie. «Ich
werde viel trainieren mussen, um noch bes-
ser zu werden und meine Leistungen wei-
ter zu steigern.» In den nachsten zwei Jah-
ren steht sie beim EHC Bulach im Tor, so viel
sei schon einmal klar, «und danach werde
ich schauen, wo mich der Weg hinfuhrt.»

Abfall trennen

als Selbstverstandlichkeit

Eine ganz andere Aufgabe wartet Mitte
September auf die mehrfach ausgezeichne-
te Torhiterin: Als neue Botschafterin vom
Clean-Up-Day will sie auf die Thematik Lit-
tering aufmerksam machen und an den
beiden Tagen selbst Hand anlegen. Der
Umweltschutz sei fur sie kein fremdes The-

ma, bestétigt sie. «Das ist fir mich Alltag.
Ganz privat, bei mir zu Hause, wenn ich
den Abfall trenne und alles Uber die richti-
gen Kanile entsorge. In der Offentlichkeit,
wenn ich am Seeufer in Zirich oder in den
Bergen sehe, wie Uberall einfach Abfall wild
entsorgt wird — und mich das aufregt.» Es
bestehe Handlungsbedarf, betont sie. Und
dabei wird Florence Schelling auch konkret
— und energisch: «Mehr Abfalleimer wr-
den meiner Meinung nach sicher helfen. Zu
Uberlegen ware aber auch ein Bussensys-
tem, wie etwa in Singapur.» Vor allem fur
das Auge sei es schade, wenn die ganze
Landschaft mit Abfall verschandelt werde.

Neue Ideen aus den USA?

Inspiration flr neue Abfall-Entsorgungswe-
ge konnten aber auch aus den USA kom-
men, wo Florence Schelling fiinf Jahre lang
studiert hat: «Der im Abguss in der Kiche
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Emotional und aufregend: So beschrieb Florence Schelling die Medailleniibergabe an den
Olympischen Winterspielen in Sotschi. ©KEYSTONE/Laurent Gillieron

installierte Zerkleinerer fir Rust- und Es-
sensabfalle, der direkt mit einer Kompostie-
rungsanlage verbunden ist — oder die 6f-
fentlichen Abfalleimer, die den Mull laufend
mit Solarenergie mechanisch komprimieren
und damit seltener Gberquellen respektive
weniger oft geleert werden missen.» Ins-
gesamt sei es ihr damals in Boston zudem
praktisch nie aufgefallen, dass etwa im Park
die Abfélle einfach wild entsorgt wurden,
so wie es in ZUrich am See fast normal sei.

Der Wille zahlt

Nicht gerade vorbildlich in Sachen Abfall
hat Florence Schelling ihren Aufenthalt in
Sotschi in Erinnerung. «Abgesehen davon,
dass in der Mensa kompostierbares Ge-
schirr verwendet wurde, schien der gesam-
te Abfall ungetrennt und unsortiert gesam-
melt zu werden.» Fr eine umweltbewusste
Frau wie Florence Schelling, die in Sotschi
eigentlich nur sportliche Ziele hatte, war
dieses Vorgehen trotz allem ein No-Go. Sie
lacht, denn jetzt erzdhle sie etwas, was
noch niemand gehort habe: «In unserem
Umkleideraum hatten wir zwei Abfalleimer.
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Und wie immer haben wir unseren Durst
mit Getrdnken aus PET-Flaschen gestillt.»
Fir sie und ihre Teamkolleginnen gab eins
und eins zwei respektive sie machten Nagel
mit Kopfen: «Kurzerhand erklarten wir den
einen Abfalleimer zum PET-Sammelcon-
tainer. Es ging einfach nicht anders.» Dass
beim Entsorgen durch die Behorden ver-
mutlich alles wieder zunichte gemacht wor-
den war, sei sehr wahrscheinlich, grinst sie,
«aber der Wille zahlt.»

An Florence Schelling kommt niemand vor-
bei. Nicht auf dem Eis oder beim Einsatz
gegen das Littering. Genauso wie sie insge-
heim die Nummer eins in vier Jahren in Std-
korea anvisiert, konnten schon bald auf ihre
Initiative hin mehr Abfalleimer am Zurich-
see aufgestellt werden oder — ganz im Stil
von Florence Schelling selbst — charmante,
aber energische Politessen bei Umweltsin-
den mit Bussenzettel winken.

Neu an zwei Tagen

12./13.00.2014 (=)

A F.
|E SCHWEIZ RAUMT AU
g MACH MIT.

Auch dieses Jahr findet der nationale Clean-Up-
Day der Interessengemeinschaft flr eine saubere
Umwelt (IGSU) statt — und zwar gerade an zwei
Tagen, am 12. und 13. September. Durch diese
Ausdehnung sollen noch mehr Schweizerinnen
und Schweizer auf das Anti-Littering-Engage-
ment aufmerksam gemacht werden und am
besten selbst daran aktiv teilnehmen. Insbeson-
dere will die IGSU dieses Jahr verstarkt Ge-
meinden und Schulklassen gewinnen. Unter
dem Patronat von Florence Schelling soll der
Clean-Up-Day 2014 fur noch mehr Aufmerksam-
keit und noch eindriicklichere Ergebnisse sorgen.
Wer weitere Informationen winscht oder sich
gerade direkt anmelden mochte, findet alle
Angaben auf der offiziellen Website:

www.clean-up-day.ch

wawgELEh
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Kioskfrau mit Herz und Seele

FUr Isabella Deubelbeiss bedeutet ihre Arbeit mehr als nur ein Job. Ihr strahlendes Lachen
macht es deutlich: Sie ist mit Begeisterung Geschaftsfiihrerin vom k kiosk am Bahnhof in
Langnau am Albis. Und das Ubertragt sich auch auf ihre Kundinnen und Kunden.

B «Hab einen schénen Tagy, ruft Isabella
Deubelbeiss einem vorbeirennenden Mann
zu, der gerade vom Bus auf den Zug hastet.
Wahrend gerade noch ein «Dir auch» von
ihm zu horen ist, tunkt sie ihren Wischlap-
pen wieder ins Wasser, die Hande in rosa-
rote Gummihandschuhe gehdillt. Sie grinst.
«S0, jetzt noch schnell feucht aufnehmen
und dann sieht mein Kiosk wieder bestens
aus.»

Zeitungen, Zigaretten und
Schokoriegel

Seit 17 Jahren ist Isabella Deubelbeiss Ge-
schaftsfuhrerin vom k kiosk am Bahnhof
Langnau am Albis, drei weitere Jahre davor
hat sie die Leitung mit einer inzwischen
verstorbenen Kollegin geteilt. Gemeinsam
mit ihrem Team von drei Frauen sorgt sie
jeden Tag im Jahr dafur, dass Stammkun-
dinnen und Stammkunden,
oder Ausflugler genau das bekommen,

Passanten

was sie gerade brauchen. Von der Zeitung
bis zum Schokoriegel, von Zigaretten bis
Kaugummis oder vom heissen Kaffee bis
zum Sandwich fur ein schnelles Mittages-
sen — es gibt fast nichts, was bei Isabella
Deubelbeiss nicht zu haben ist. Zusatzlich
gibt es ein herzliches Lachen und ein per-
sonliches Wort mit dazu. «Das bin einfach
ich», sagt sie strahlend, «und das wird ja
auch geschatzt.»

Noch schnell die Zeitung holen, eine Star-
kung vor der Arbeit oder einfach nur kurz
«Hallo» sagen — fir viele Kundinnen und
Kunden aus der Umgebung gehort der Be-
such am Bahnhofskiosk zum Tagesablauf
mit dazu. «Es ist zwar kein Café, wo man
sich trifft, aber ein Ort, wo man jeden Tag
einmal kurz vorbeischaut. Das bindet
schon.» Entsprechend kennt Isabella Deu-
belbeiss ihre Kundschaft auch sehr gut, vie-
le sogar beim Namen. Und umgekehrt
auch. Das gehe zuweilen bis ins Personli-

che, «wenn zum Beispiel eine Kundin er-
zahlt, dass sie ins Spital misse oder wo sie
gerade in den Ferien war.» Vieles bekomme
sie in ein paar wenigen Satzen mit und neh-
me auch Anteil. «<Das gehort einfach dazu.»

Kontakt mit den Menschen

Der personliche Kontakt sei etwas vom
Wichtigsten, bestatigt sie.
geht dies auch nur auf dem Land so. In der
Grossstadt oder am Flughafen ist das kaum
maoglich.» Und genau darum schatze und
liebe sie auch ihre Arbeit. «Bevor meine
Kinder kamen, habe ich nach dem KV in
einem BUro gearbeitet. Bei meiner Ruck-
kehr in den Berufsalltag war das fur mich
aber keine Option mehr, ich wollte den di-
rekten Kontakt mit den Menschen.» Ihr
Kiosk sei ihr Leben, ihr eigenes kleines
Reich. Aber sie konne auch ohne ihn sein,
fagt sie schmunzelnd an. «Wenn ich in die
Ferien gehe, bin ich wirklich weg und will

«Vermutlich

KIOSK-KAMPAGNE

Jede Flasche zahlt —
auch am k kiosk

PET-RECYCLING

JETZT AUCH AM K KIOSK.

Im Frihsommer 2014 haben PET-Recycling Schweiz und Valora Retail, als Betreiberin der
k kiosk Shops, eine neue Kampagne gestartet, um noch mehr PET-Getrankeflaschen tber
ihr Verkaufsstellennetz zuriick ins Recycling zu bringen. Dazu wurde ein Grossteil der
k kiosk Shops mit PET-Sammelbehéltern ausgerutstet. Auch da, wo dies aus Platzmangel
nicht moglich war, liess sich eine Lésung finden: Seither nehmen die Verkduferinnen und
Verkaufer die leeren PET-Getrankeflaschen personlich entgegen. Fir viel Aufmerksamkeit
sorgte wahrend der zweiwdchigen Kampagne zudem ein attraktiver Wettbewerb. Um
die Kundinnen und Kunden weiterhin auf diese clevere Entsorgungsmoglichkeit fur
PET-Getrankeflaschen hinzuweisen, wurden an den Kihlvitrinen Miniplakate angebracht.

Weitere Informationen: www.petrecycling.ch und www.kkiosk.ch
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dann - ausser in einem Notfall — auch
nichts héren. Das ist auch wichtig.»

Da der Kiosk jeden Tag gedffnet hat, brau-
che es eine gute Planung, bei der Isabella
Deubelbeiss jeweils auch die Winsche ih-
rer Mitarbeiterinnen moglichst bertcksich-
tigen will. Bei Engpassen durch Abwesen-
heiten kommen zum Teil auch Kolleginnen
von anderen Kiosken zum Einsatz. Sie
selbst arbeite gerne auch am Wochenen-
de, «dann kann ich unter der Woche frei-
nehmen und etwas unternehmen.» Meis-
tens arbeitet sie in der Frihschicht, die
wochentags jeweils um 5.55 Uhr beginnt

und gegen 16.30 Uhr endet. «Bis um
10 Uhr sind wir dann zu zweit, sodass die
vielen Vorbereitungs-, Organisations- oder
eben auch Reinigungsarbeiten ausgefihrt
werden konnen, ohne dass der Kunden-
dienst darunter leidet.» Um 13 Uhr kommt
dann die Kollegin vom Spéatdienst, der bis
18.30 Uhr dauert.

PET-Sammelbehalter ist zurtck

Wahrend der frisch gereinigte Boden am
Trocknen ist, kontrolliert Isabella Deubel-
beiss nochmals, ob Uberall alles an seinem
Platz steht und der Kiosk einen guten Ein-

druck macht. Dazu zieht sie den blau-gel-
ben PET-Sammelbehalter etwas nach vor-
ne und schaut kurz hinein, ob noch
genltgend Platz fur weitere leere PET-Ge-
trankeflaschen vorhanden ist. «Alles bes-
tens», lacht sie, «und ich bin wirklich froh,
habe ich ihn wieder — und die Kunden
auch.» Nachdem friher der PET-Sammel-
behélter fur allen moglichen Abfall miss-
braucht wurde, habe man eine Zeit lang
darauf verzichtet. Dank der neuen Sam-
melkampagne sei nun aber wieder einer
da, freut sie sich, «und ich werde auf jeden
Fall ein Auge auf ihn haben.»
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Recyclist —
neue Berufslehre
mit Zukunft

die Wiederverwertung aufbereiten: Das
sind die Aufgaben eines Recyclisten. Das
Berufsbild hat sich jedoch stark gewandelt.
Denn die Anforderungen von Wirtschaft
und Umweltschutz sind stark gestiegen.
Seit Januar 2011 ist eine neue Berufsbil-
dungsverordnung in Kraft. Damit ist die
3-jahrige Recyclisten-Lehre noch anspruchs-
voller, aber auch attraktiver geworden.
«Wir haben derzeit rund 120 Lernende in
Uber 80 Betrieben», sagt Romana Heuber-
ger, Geschaftsfihrerin des Vereins Recyc-
ling Ausbildung Schweiz (R-Suisse). Der
erste Jahrgang steht heute kurz vor dem
Abschluss. Um ihre Zukunft mussen sich die
Absolventen keine Sorgen machen, denn
die Recyclingbranche braucht gut ausgebil-

IGSU-Botschafter
regen zum
Nachdenken an

¥ Auch dieses Jahr sprechen die Botschaf-
ter-Teams der IG saubere Umwelt (IGSU) in
rund 40 Stadten Passantinnen und Passan-
ten an, um diese zum korrekten Entsorgen
ihrer Abfalle zu ermuntern. «Die Botschaf-
terteams heben nicht den Mahnfinger,
sondern regen ihre Gesprachspartner zum
Nachdenken Uber das eigene Verhalten
an», berichtet Peter Lanz, Umweltbeauf-

Wertstoffe sammeln, sortieren und wiederver-
werten: Der Lernende Dario Ventre bei seiner
Arbeit in der Firma Agir AG in Unterengstringen.

dete Fachkrafte. «Gute Schuler kénnen
wahrend der Lehre die Berufsmaturitats-
schule (BMS) besuchen. Deshalb steht ih-
nen auch ein Studium an der Fachhoch-
schule offen», sagt Heuberger.

tragter Rapperswil-Jona, der die Botschaf-
ter seit mehreren Jahren einsetzt. «Deshalb
kommen sie gerade bei Jugendlichen sehr
gut an.»

Den Erfolg des Botschafterkonzepts besta-
tigt nun eine Studie der IGSU und der ETH
Zurich: Besonders zielfihrend fur die Sen-
sibilisierung der Litteringproblematik ist
eine direkte Ansprache und ein freundli-
cher, witziger Kommunikationsstil. Diese
Erkenntnisse, die auf einer Umfrage beru-
hen, werden in diesem Sommer zusatzlich
durch eine Feldstudie vertieft.

Durch ihr lockeres Auftreten kommen die 1GSU-Botschafter gerade bei Jugendlichen sehr gut an.

Inléréts monge Propre

taresse amby

le puli
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Mythos: Das nach Farben
getrennt gesammelte Altglas
wird beim Einschmelzen
wieder zusammengeschiittet.

Fakt: Es wird nichts
zusammengeschittet. Im
Gegenteil. Die farbliche
Trennung bei den Glas-
sammelcontainern ist
notwendig, weil vor allem
bei braunen und weissen
Glasverpackungen keinerlei
Fremdfarben toleriert
werden. Etwas weniger
heikel ist griines Glas, da-
rum konnen unklare Farb-
tone sowie rote und blaue
Farbtone zum Griinglas
gegeben werden.

Die farbliche Trennung beim Altglas ist nicht umsonst.

Glas ist ein naturlicher Werkstoff. Er besteht
im Wesentlichen aus Quarzsand, Soda, Kalk,
Dolomit und Feldspat. Glas kann beliebig oft
wieder eingeschmolzen werden, ohne dass
Qualitatsverluste auftreten. Griinglas kann
bis zu 100 Prozent aus Altglas hergestellt
werden, Weissglas bis zu 60 Prozent und
Braunglas bis zu 70 Prozent. Altglas ist zwar
kaum billiger als die primaren Rohstoffe zur
Glasherstellung, aber das Einschmelzen der
Glasscherben braucht rund 25 Prozent weni-
ger Energie. Bevor das Altglas aus den Sam-
melcontainern geschmolzen werden kann,
muss es von Fremdstoffen befreit und aufbe-
reitet werden.

www.vetroswiss.ch
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Valser lanciert erste PlantBottle™

in der Schweiz

Die Valser Mineralquellen lancieren
ihr erstes Mineralwasser in einer
PlantBottle™. Dieser Biokunststoff
kann muhelos mit anderen her-
kommlichen  PET-Getrankeflaschen
rezykliert werden.

" Die PlantBottle™ besteht nicht nur aus
Erddl oder Erdgas, sondern beinhaltet bis
zu 30 Prozent pflanzliche Rohstoffe. Im
Gegensatz zu anderen Biokunststoffen
lasst sich die PlantBottle™ vollstandig wie-
der zu PET rezyklieren und kann deshalb im
blau-gelben PET-Sammelbehalter entsorgt
werden. Maéglich macht dies die pflanzli-
che Herstellung von Monoethylenglykol
(MEG), einem Bestandteil im PET, der bis
anhin aus Erdol war.

Ee_xnf , Schilfgras

Die neusten Fahrzeugmodelle zeigen
vorbildlich, wie sich Recyclingmate-
rialien sinnvoll einsetzen lassen. Im
neuen Opel ADAM sind beispiels-
weise 170 Komponenten aus rezyk-
liertem Kunststoff verbaut.

¥ Autos mit Sitzbeztigen aus alten PET-Ge-
trankeflaschen, Innentdrverkleidungen aus
Hanf, Armaturentrager aus Schilfgras oder
Innenraumbeziige aus Jeansresten. Die
Autohersteller zeigen sich ausserst kreativ
und innovativ, wenn es um die Verwen-
dung von umweltschonenden Recycling-
materialen fur den Autobau geht.

Allein der Autobauer Opel verbaut jahrlich
45000 Tonnen Rezyklate in seinen Neu-
wagen. Im neuen Opel ADAM bestehen
unter anderem die Scheinwerfergehause,
die Stossfangerbefestigungen oder der
Wasserabweiser zwischen Motorraum und
Spritzwand aus rezykliertem Kunststoff.
«Es gibt Rezyklate mit hervorragenden Ei-
genschaften. Und beim PET-Rezyklat ist der

Gestaltet wurde die 750-ml-Design-Flasche
«The Source» vom international renom-
mierten norwegischen Architektur- und De-
signbiro Snghetta, das sich beim Design
von der natirlich geschitzten Schweizer
Alpenquelle auf 1806 Meter Hohe inspirie-
ren liess. Sie ist eine der hochstgelegenen
Quellen Europas und befindet sich im Ge-
birgszug des Piz Aul (3121 m).

Die Valser Silence PlantBottle™ ist mit dem
praktischen Trinkverschluss eine ideale Be-
gleiterin fur unterwegs und l6scht den
Durst mit einem angenehm sanften Ge-
schmack. Die neue Flasche ist bei Coop,
dem Valser Service und weiteren Verkaufs-
stellen erhaltlich.

www.valser.ch

und Jeansreste

VALSER™

Silence

Still und sanft

4750 ml

ATMT Wt st sus e
oo Alporepat .1 1506M

Die neue Valser-Flasche mit Biokunststoffanteil
ist dank spezieller Herstellung auch fir den
PET-Recyclingkreislauf geeignet.

Der Opel ADAM besteht zu grossen Teilen aus rezykliertem Kunststoff, © GM Company

grosse Vorteil, dass es uns sortenrein zur
Verfigung steht», erklart Andrew Mar-
shall, Verantwortlicher Technology Com-
munications bei Opel. «Ein wichtiges Ar-

gument ist auch der Umweltschutz. Wir
kénnen Rohstoffe einsparen und bei der
Fertigung des Recyclingkunststoffes den
CO,-Ausstoss reduzieren.»
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Der Benu JASPIS ist dank eines dkologisch vertraglichen Zusatzes

besonders schwer entflammbar.

Von glitzernden Edel-
steinen inspiriert

Das St. Galler Traditionsunterneh-
men Christian Fischbacher hat
bereits 2009 mit der Benu-Kollek-
tion den ersten Einrichtungsstoff
vollstandig aus rezykliertem PET
entwickelt. Mit dem Benu JASPIS
prasentiert Christian Fischbacher
nun eine weitere technische Inno-
vation: Der Stoff besteht nicht nur
aus PET-Rezyklat, sondern ist auch
noch schwer entflammbar. Die alten
PET-Getrankeflaschen stammen

Klimaneutrale
Socken

Die Teko-Socken passen sich
optimal der Fussform an und
enthalten spezielle Démpfungszo-
nen. Es gibt keine Frontnahte, um
Blasen zu verhindern. Die

Klimaneutrale Socken.

aus ltalien, wo sie zermahlen,
eingeschmolzen und zu Polyester-
Endlosgarnen versponnen werden.
Die daraus produzierten Gewebe
sind durch einen 6kologisch vertrdg-
lichen Zusatz, der fest in der Faser
verankert wird, permanent schwer
entflammbar. Die Farbenvielfalt
von glitzernden Edelsteinen hat
zum Design des Benu JASPIS inspi-
riert. 1 Meter kostet im Verkauf
ca. 210 Franken.
www.fischbacher.com

unvergleichliche Okobilanz macht
die Socken weltweit einzigartig:
Teko ist die einzige Outdoor-Marke,
die absolut klimaneutral zu den
Konsumenten gelangt. Die
Bio-Merinowolle wird mit einem
Trégerfaden aus rezyklierten
PET-Flaschen kombiniert und die
Verpackung ist aus 100 Prozent
rezykliertem Material. Die gesamte
Produktion wird nach dem
«Oeko-Tex®-Standard 100» mit
100 Prozent Windenergie produ-
ziert. Damit auch der Transport in
die Schweiz klimaneutral erfolgt,
unterstiitzt naturzone ag ein
Waldreservatprojekt im Schweizer
Jura. Die Socken kosten zwischen
29.50 und 34.00 Franken.
www.naturzone.ch

Dank Hochdruckverfahren bleiben die Vitamine bis zum Ende in der Flasche.

SLUUPS - Frische Tag
fur Tag

In den SLUUPS-Fruchtsaften stecken
frische Friichte oder solche, die
saisonal bei perfektem Reifegrad
geerntet und tiefgefroren wurden.
Durch ein neues Hochdruckverfah-
ren garantiert die Fresh Drink AG
eine langere Haltbarkeit bei
besserer Qualitét. «Durch das
sogenannte Pascalisationsverfahren
sorgen wir dafir, dass die
Fruchtséfte, im Gegensatz zur
Hitzebehandlung, langer frisch und

die Vitamine bis zum Ende der
Haltbarkeit im Saft bleiben», erklart
Bruno Schiess von der Fresh Drink AG.
Die SLUUPS-Fruchtsafte gibt es in vier
Sorten in handlichen 250-ml-Flaschen.
Zur Auswahl stehen Orange, Exotic,
Erdbeer-Orange und Season. Bei der
Sorte Season wird ganz viel Abwechs-
lung geboten: im Friihling als
Himbeer-Orange, im Sommer als
Waldbeere (ohne Orange), im Herbst
als Mango-Orange und im Winter als
Blutorangensaft.

www.freshdrink.ch

«Eco Briefcase» mit inneren und dusseren Werten.

Okologisch im
Vintage-Look

Diese modische Laptop-Aktentasche
ist nicht nur praktisch, sondern auch
umweltfreundlich. Das Material
wurde aus rezyklierten PET-Getréan-
keflaschen, Polyester, Nylon und
pflanzlich gegerbtem Leder
hergestellt. Sie ist wasser- und
schmutzresistent, besitzt ein separat
gepolstertes Fach fiir den Laptop

und kann einfach und unkompliziert
iiber einen Rollkoffergriff gestreift
werden. So ist die Tasche auch fir
diejenigen geeignet, die sich oft auf
Reisen befinden. Mit einem
separaten Fach fir Ordner, Stifte,
kleine Notebooks oder Ladegerate
bleibt der Inhalt der Tasche auch bei
chaotischen Trégern stets organisiert.
Das schone Stiick im Vintage-Look
kostet umgerechnet 392.50 Franken.
www.plaiddoctrine.com

14 -
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F'risch bleiben mit Zimtstern

Das «Skoll Bike Jersey» ist das Herzstlick der Zimtstern-Bikekollektion. Es besteht aus
97 Prozent rezykliertem Polyester und ist zu 100 Prozent bluesign®-zertifiziert. Das neu-
artige, superleichte, kettengewirkte Material erméglicht eine optimale Luftzirkulation und
einen effizienten Feuchtigkeitstransport. Das luftige Material ist leicht elastisch und bietet
dadurch eine ausserordentliche Bewegungsfreiheit sowie eine perfekte Passform. Die um-
weltfreundlichen Garne aus rezykliertem PET verursachen weniger Emissionen, da sie im
Produktionsprozess weniger Energie und deutlich weniger Wasser verbrauchen als normale
Polyestergarne. Zusatzlich wird dieses Material dauerhaft mit Sanitized® antimikrobiell ver-
edelt. Diese hautvertragliche Schweizer Technologie wirkt wie ein eingebautes Deodorant
und verhindert wirksam die Entstehung von unangenehmen Geriichen.

www.zimtstern.com

Eine Sternapplikation in Kontrastfarbe sorgt
fiir den unverkennbaren Zimtstern-Look.

Mitmachen und gewinnen

In diesem PETflash verlosen wir insgesamt 3 «Skoll Bike Jersey» im Wert von je Die Lésung des letzten PETflash-Wettbewerbs lautet
99 Franken, zur Verfligung gestellt von Zimtstern. «PET-Getrankeflascheny.

Bitte schicken Sie den unten stehenden Wettbewerbstalon an PET-Recycling
Schweiz oder Ubermitteln Sie uns lhre Antwort per E-Mail an:
wettbewerb@prs.ch

PETflash 54 - Februar 2014

Zwei gllickliche Gewinnerinnen erhielten je eine
«Innominata Jacket Women» von Mammut:

Frau Tatiana Avanthay, Grand-Lancy
Einsendeschluss ist der 24. Juli 2014. Frau Angelika Plank-Kopp, Chur

- WETTBEWERBSTALON -

||

||
Name: . Nicht frankieren

— Ne pas affranchir

Non affrancare

Vorname: -
Firma (falls vorhanden): - Geschaftsantwortsendung  Invio commerciale-risposta

- Envoi commercial-réponse
Strasse: = A RARRERERARRED
PLZ/Ort:
Wettbewerbsfrage:

Was findet man unter anderem mit der «Recycling Map»-App?

O Recyclingfabriken
O Verkaufsstellen von PET-Getrankeflaschen
O Sammelstellen fur PET-Getrankeflaschen

PET-Recycling Schweiz
Kleidergrosse: Naglerwiesenstrasse 4
Os Om Ot Postfach

8049 Zurich



Wahrend Sie
diesen PETflash
gelesen haben,
wurden In

der Schweiz

bereits wieder

59 352 PET-
Getrankeflaschen
gesammelt.

PET-Recycling Schweiz sammelt 2473 PET-Getrankeflaschen pro Minute.



